-

eleceion de wn R} determi-
ndn de conduoetor v vehico-
In slempre "va en funclin del
cliente v kn campalfn. A veoes
Importe mds 1a 2ona de des-
plazamiente que el nimeeas
de klimetros recorridog”

Aumniue no revelan los da-
tes personales doe los concdue-
tores {nombre, divecdidn... ),
81 los parametros suficienbes
para podder hacer ona seg-
mentecitn  pdecusda.

pone un ejemplo: “Si

Framcisco Barrado
Dhirector Comercial Serbecar

Serbecar es In empresa
espufiols lider en el sector de
las aeviones de publicidad en
vehiculos particalares. El afio
pisade replizaron mas de 40
campaiias por wodo of pais'y
s floda de conduotores por-
ticulares supdra dctuslments
Ias 5.OG0 parsnmas,

i5on efectivas sstas cam-
panasT ;Estin satisfachos
les  anunciantss ecuands
terminan #sta accion’

[.os  datos estadist]oos
de lns campafias realizadas
asl o demuestram, al me-
nos am ¢l caso de Serbecir
El oooh de los clientes han
considerads su  campefia
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Mike qulera Ianzar un noevno
pale de polf, [rue-
die busear a conductores it
Juegneen al polf Asi nos age-
FUEATIHSE dix que s Imneven
por mmas donde se encnentes
eate puiblien objetivo.”

Beneficlos

Y Oegh 1a hora de cobrar
El beneficlo eponfmles va en
funciin de la duraciin de la
caumiafn, podiensdo durar unog
pocos diss o 6 meses. Lis earos
a eobrar tambiin ||.-|:|'||..|'J|‘||':|‘1-i.|'|
del wamafus C]i0? e ¢l winikln
sobae el total dela hll[:t'l"ii.l.:l-.‘l.[::
lz2 crmceria, Por gjemplo, la
publicidad paede estar presen-
te salo ¢n ba fnng trasera o ol te-
cho, o bien ocopar |2 wialided
del coche, Logicamente, cuants
mils grinde sea la pubbcidad,
mayvores serdn los honorarios
n parcibic. Tris comsultar dife-

rendtes compaltizs ohservamns
rjtbe 1 Commpessaciin eennoml-
ca nsedln desde 440 euros A G
eros mensiales,

Control via GPS

Comay meedida de comtmol,
gon mchos s anunclantes
e |_'|l||l.'|| [|l:|l.||'.|' FUTHECYVIRAT
Iog mowvindentos de la flota
nue han eonteatndn, Es por
elln 4| LIt T H.|:.=||LI|:2|ri CH2Aak-
es ge ingtalan dispositivos
P en los vehiculos, D esta
forma, el cliente Jue RagEs Los
"eoches-anunctn” poede saher
en todo moments donde se
encuentran los vehiculos, god
rutas han realizado, cupnbos
kibmigtros han recorridao, we-
locidades aleaneadas... Toda
un munds de posibilidades
que poermiten justificar ante
el cliente gl movimiento y L
eficacia deo la flota

Sin l‘ii-lgu-

La decoraciin de los ve-
hicalos mp  snels OV OCAE
dafing en o pintura de los
l.:|l|.'|1-::5. Mormnalmenite g8 co-
Iocan unpe vindlos gque se en-
ganchan sohre la carmeeria v,
& verss, e las lunas, Tanto la
coloeacldn comno la redrada
de 1la publicidad seele reali-
ZArSE [T téenkeng an talleres
l."'!':|'ll.'§~:i.ﬂ.|iu'!?tl1l.lﬁ. [ Iy ue mn
deberln  producirse  ningin
tipo de preobboma ¢on la pin-
turs de b, eareecerin

Empresas cie Pubicidad Mdut
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e serhecsrcam

Aprbecar )

Central:
976 -38.22.60

“Nuestras campafias Son muy efectivas para los
clientes. El Th% repite”

publicitaria como un total
exito, ol 7% han considern-
do su campafa ¢omo posi-
tiva ¥ ol 4% restante la han
valorade come dentro de lo
normal. Ademids, tenemos
un indice de repeticion en-
tornge al 76 .

Atendiendo w astas vale-
rociones podemos afirmir qua
MUESITAS CAIMPRGAS SO0 My
pfectivas parn Ios elientes

fCudl susle ser la duracion
media de una campahia de
eube tpo?

Mosotras  facilitames &
nuestrod elientws potenciales
la posibilidad de disefiarse su
cwmpaiin publicitarin A LA
CARTA". Pueden elegir entre

los madelos de coches, fos re-
corridos.... ¥ tambden In dura-
ciin de o campafin. Aungue
ng hay un Hempo de contra-
tacion standard, & podemos
promadiar por las eampafins
realizadns que esta duracion
esth entre [os 300y los 45 dias,

Y la retribudon econdmica
media del conductor?

Al ni temar A clmpain
standard Rmpoco  HEMEmos
ung  retribucidn  standard
pars nuestres  particolaces.
Por lo tamto, fodo depen-
derd de la campafia ssigng-
da. El rango de retribuciin
mensunl ol particular poede
oscilar entre los 100y S04
eurcs  mensaales.  siempee

dependiends de una sere de
pardmatros que sa  valoran
al eontratar cada campafin

L5uelen repetir los con-
ductores tras una campa-
ia o la bolsa de coches es
muy variable?

Muestrn base de datos estd
actuatmente sphee log 5.000
conductores en toda Espafia,
incluidas Ins islas. Esto nos
permite hacer una segmen-
tcion muy fuerte o la hom
de elegir qué particufarve &
[levar unn campaiia poblic-
taria. Uno de los ebomentos
i eleceion s que esta peTso-
ria hayn realizado camipafizs
anteriores con un desarrollo
perfects de =u teabajo. Esto

nps proporclonn  seguridad,
comparomiso ¥ eflencin de fie-
ma recipross, por o ghe el
conductor suele repetle cons-
ntemente esta experloncla

2 s b eju i vale-
rils cusnda escoqéls un con-
disctor para una campana?l

arfclis 0 neesita g
hase de datos apbcames erite-
s de gelecdin oon extrema
exactitue, hasdndones en el
perfil guie noesirs dlente ne-
cecitn: hombre, majer;, fonma
b vestie, tipo de rabajo.! Una
vz renlizads esta primers ge-
ledin, nog quedan dras ey
fases de seleccin mis hasta
llegar a esos conduetores defi-
nitivos. Puede parscer una se-
lecdin muy rigurosa, pero ese
e= mestra forma de trabajar
pura intentar supeenr ees Bk
cha valoradion comn exito ttal

Bo Dwee - roocho realivs-
MeE ina chmpafia pard una
mjurest fe peoductog die higiens
femeninn:. Bl dimte nes pl-
dls . segmentaclin bagads
principalneente - en eondoeto-
cas e entre 30 v 40 afos. [
camndin e repliad eom G0 Go-
chis, todog ellng enmdecldos
[Har ey paricilares - don
s coches,

FCudles son los problemsas mas
habitusles en ette negockoT
Ao hage va cuatrmn
At e cornercializannog este
soporte, silo levimes dos anl-
viel naclonal. El prohbems mds
importante gque noes hemos en-
contrada c= haser ver al futu-
i cliente kns ventajas de este
saporte v e reslimaenie thens
L control Atsnlote sohee los
vehienlns qoe forman la ot
publicitarin.  Conoogimos  en

HYUNDAI
o

oo mormente &5 mtas, nm-
mers die kibmetros qoe rea-
lzan, Hempos de cieewleciom,

ote. Pero tnmbien seemos gue
pisco & poco | confignta hacia
MCEHLN0E B MRYD,

[
[4%-]



